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Van scrollen naar 
shoppen: zo verkoop je 
slim je producten via 
TikTok, Pinterest en 
Meta



Groot nieuws

Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetur adipiscing elit, sed 
do eiusmod tempor incididunt 
ut labore et dolore magna 
aliqua. Ut enim ad minim 
veniam, quis nostrud 
exercitation ullamco laboris 
nisi ut aliquip ex ea commodo 
consequat. Duis aute irure 
dolor in reprehenderit in 
voluptate velit esse cillum 
dolore eu fugiat nulla pariatur. 
Excepteur sint occaecat 
cupidatat non proident, sunt in 
culpa qui officia deserunt mollit 
anim id est laborum.

Afgelopen jaar



Dare to lead

http://www.youtube.com/watch?v=ueWzPfHEr0A


Komende jaren 
gaat de 
wereldwijde 
omzet vanuit 
social commerce 
nog groeien met 
ruim 30%

Verwachte groei social commerce
Zo verkoop je slim je producten via TikTok, Pinterest en Meta



Dare to lead



Dare to lead



Niet alleen ons online gedrag 
is aan het veranderen, 

platformen passen zich hier 
ook op aan



75% van de 
consumenten 

ontdekt nieuwe 
merken via social 

media 

Discovery Commerce
Zo verkoop je slim je producten via TikTok, Pinterest en Meta



Van het actief zoeken naar 
producten, vinden de 
producten nu de doelgroep.

Discovery Commerce
Zo verkoop je slim je producten via TikTok, Pinterest en Meta



Always shopping
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Hierdoor komen we in een ‘always shoppingʼ 
mindset. 

Waar we ook scrollen, overal krijgen we berichten 
te zien met producten waar we mogelijk in 
geïnteresseerd zijn. Nog voor we er aan denken 
om het te kopen.
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Zie social media meer als 
inspiratie kanaal



Dare to lead





Daarom vraagt social media om een andere aanpak

 

Zo verkoop je slim je producten via TikTok, Pinterest en Meta

De klantreis op social media begint eerder:
● Creeër koopintentie
● Sfeerbeeld + context is key
● Producten combineren met lifestyle 

verhoogt de kans op conversie



Social Search als basis van je 
strategie



64% van Gen Z gebruikt 
TikTok regelmatig als 

zoekmachine



Niet alleen Gen Z, maar 
ook Millennials 
gebruiken TikTok als 
zoekmachine.

TikTok is het nieuwe Google
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Het meest wordt er gezocht naar 
inspiratie op TikTok, maar daarnaast ook 
op Instagram en Pinterest.

Redenen om voor Social Media te 
kiezen?

● Visuele resultaten
● Persoonlijk aspect
● Actuele informatie

Redenen om via social media te zoeken
Zo verkoop je slim je producten via TikTok, Pinterest en Meta



TikTok, Pinterest en Meta geven 
geen data weer zoals Google doet



Weet hoe je doelgroep zoekt
Zo verkoop je slim je producten via TikTok, Pinterest en Meta

Google YouTube Pinterest TikTok

Festival outfit dames

Festival outfit lange broek

Tomorrowland festival outfit

Glitter festival outfit

Milshake festival outfit

Festival outfit try on

Festival outfit haul

How to make a festival outfit

Outfits to wear to a festival

Festival outfit inspiration

Festival outfit koud weer

Festival outfit ideas

Festival outfit inspo

Festival outfit winter

Festival outfit cold weather

Festival outfit 2025

Festival outfit glitter

Festival outfit Nederland

Festival outfit ideasFestival look



Handmatig door het intypen van een 
zoekwoord om zo te komen tot:

● Resultaten die hier op worden 
geplaatst

● Auto suggesties 

Doe hiervoor zoekwoordonderzoek
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Keyword insights en 
suggesties met:

● Views
● Trends

Of automatiseer het
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● Views per 
Keyword

● Competitor 
Insights

● Top Accounts
● Share of 

Views
● Rank Tracker

En zie wie goed scoren op deze keywords
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Social Search Strategie
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Met behulp van de stijgende en dalende 
trends op termen content aanpassen 
naar dat wat op dat moment relevant is 
voor jouw producten.



Door het verwerken van de tekst in de 
image, copy en hashtags zagen we met 
het boosten van de post een daling in 
CPM van 23%. 

Daarnaast behaalde het bericht 
organisch 236% meer bereik dan 
berichten die niet geoptimaliseerd 
waren op populaire social search terms

Dit heeft impact op advertenties en organische content
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Ga de concurrentie aan met je 
échte concurrenten





Werk samen met creators
Zo verkoop je slim je producten via TikTok, Pinterest en Meta

● Vertrouwd door consumenten – 79% van de mensen 
vertrouwt User-generated Content UGC) meer dan 
merkcontent.

● Hoger engagement – UGC scoort beter dan 
traditionele advertenties.

● Verhoogt conversies – Echte ervaringen leiden tot 
meer aankopen.



De kracht van User Generated Content
Zo verkoop je slim je producten via TikTok, Pinterest en Meta

Waar merkcontent vaak gestyled en 
commercieel oogt, voelt UGC 
authentiek, spontaan en persoonlijk aan.

+17% -72% 
kosten 

per ThruPlay
Engagement

+64% 
CTR



En maak gebruik van gepersonaliseerde content
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● Content afgestemd op iedere 
type persoon in je doelgroep

● Eenvoudig en op schaal
● Kosten besparend 

Zet packshots eenvoudig om naar lifestyle beelden
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Eén product, diverse doelgroepen
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● Type interieur
○ Modern interieur
○ Industrieel interieur

● Ouders 
○ Jongens, tiener kamer 

● Studenten
○ Studentenkamer



Eén product, diverse doelgroepen
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Optimaliseer per kanaal



Pinterest vs. Instagram vs. TikTok
Zo verkoop je slim je producten via TikTok, Pinterest en Meta

Pinterest Instagram

Zoeken en ontdekken staat 
centraal

Wishlist georienteerd

Shoppable opties

Statische visuals 

Content verspreid via volgers

Connectie met bestaande 
netwerk staat centraal

Langdurige levensduur van 
content

Esthetiek en branding dominant

Meer focus op feed en stories

Afhankelijk van advertenties

TikTok

Content verspreid via interesses

Discovery staat centraal

Creativiteit & authenticiteit

Short format video

Hoog organisch bereik potentie





Optimaliseer product feed beschrijvingen voor Social Search
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Door producten te optimaliseren naar de 
termen waar op wordt gezocht zagen 
we en uplift van 250% op organische 
productweergaven binnen Pinterest. 



Aanvullende informatie
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Voor diverse branches

 

Zo verkoop je slim je producten via TikTok, Pinterest en Meta

Platformen hebben veel ‘verborgenʼ velden voor 
verschillende product types:

● Beauty en gezondheid 
● Kleding, schoenen en accessoires
● Meubels
● Sieraden
● Elektronica
● Baby en kids



Maak advertenties op schaal



240 gepersonaliseerde advertenties, één slimme opzet
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Zo verkoop je slim je producten via TikTok, Pinterest en Meta

Laat data, locatie en timing samenwerken

We koppelden actuele 
examentrainingen aan 
doelgroepkenmerken én timing – 
volledig geautomatiseerd en 
schaalbaar.

● Op basis van locatie, vak en 
leerweg

● Met dynamische countdown tot 
het examen

● 240 varianten automatisch 
gegenereerd en ingesteld

Hiermee brachten we creatie- en 
campagnetijd terug van 40 uur naar 
slechts 6 uur!



Van content op schaal naar 
conversie op schaal



Context is alles
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Eén standaard advertentie:
● Bereikt verschillende mensen op diverse 

locaties
● Niet passend bij het seizoen, het weer of de 

omgeving
● Met andere behoefte en motivatie

Content moet matchen bij de gebruiker



Maak slim gebruik van automatisering en data
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Relevantie is key
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Hoe zorg je dat je met je advertenties relevant blijft voor elke 
gebruiker, ongeacht waar ze zich bevinden of wat de 
omstandigheden zijn? Eén generieke boodschap sluit vaak 
niet aan: iemand in de regen heeft iets heel anders nodig dan 
iemand in de volle zon.

● Koppelen van weerdata per locatie
● Productselecties o.b.v. het weer
● Geautomatiseerde templates op het juiste moment

Iedere gebruiker krijgt zo een advertentie te zien die past bij 
de situatie waarin hij of zij zich bevindt.



Van relevant naar realtime: 
inspelen op actualiteit met 

slimme data



Dare to lead



Hoe kunnen we actuele 
rit en winnaar data 
koppelen aan 
producten?

Actualiteit met slimme data
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Design, data en automatisering
Zo verkoop je slim je producten via TikTok, Pinterest en Meta

Wat hadden we hiervoor nodig?
● Geautomatiseerde koppeling met actuele informatie
● 7 templates 
● 7 product selecties 



Challenge
Hoe breng je relevante content tijdens de Tour de France direct onder de 
aandacht bij (amateur)wielrenners? Fashion for Cycling adviseert per type rit 
welke producten passen.

Approach
Dagelijks werd Tour de France data opgehaald voor twee advertentietypes:

● Type rit van de dag + bijpassende producten
● De shirt van het team dat had gewonnen + naam 

Results
Dankzij het actualiseren van de content zagen we een stijging van 206% in 
conversieratio door de gehele funnel! 

+206%
Stijging in 
conversieratio

Zo verkoop je slim je producten via TikTok, Pinterest en Meta

+50%

Stijging in engagement

-58%

Daling in kosten per klik

206% stijging in 
conversieratio door het 
inspelen op actualiteiten



Key take aways
folloagency.com

1. Social search als nieuw startpunt van de 

klantreis

2. Inspireer met content die aansluit bij 

zoekgedrag, context en moment

3. Gebruiks creators & UGC

4. Automatiseer en personaliseer op schaal

5. Gebruik data slim, van weer tot trends, van 

locatie tot live evenementen

Scan de QR code voor 
Social Search insights!



Thank 
You!

Judith de Rooij
judith.derooij@folloagency.com


