« FOLLO

folloagency.com

Van scrollen naar
shoppen: zo verkoop je
slim je producten via
TikTok, Pinterest en

\Y (& 21



Groot nieuws

gt y, MvH Media, A
Increase fuseren

18-04-2024 (11:38) - bureaus.

dataen to

NewPort Capital et toe alsInvesteerder om de groelen ontwkkelng van de rieuwe entie o

Urban Nature Cuture Amsterdam Kies
» 12:45 - Algemeen directeur Martjn Bemis ver
» 12:30 - DPG Media lanceert BusinessWiso

» 12:12 - Alle Europese vervoersaanbieders n

> 11:52- Aarsen zet met fim ce toon i radio

srcake MUY  gardeners

meest gelezen
rotscnaige campagre foge

n en Ocido wilen kinderen

en on Atesakuni hepor

@ par.

fonk magazine

Editie #387 Listen up, it's audiol

ondorstounen. ina 200
verspreid over lcalies in Amersfoort, Amhem, Breukelen, Dongen, Gent (BE), en Groningen

Beste Performance Agency van Europa worden
De nieun groep zet inop performancs marketing en intamatonale roei. Hetricht ich, door
en nnovatie, voor Kanten. Als

" Met ncrease
van awards altc centraal gozet I onze strategle. Dt aagt 00 lt om Innovate to 4 voor
Kianten, en het s oen o ok ind e nop
netwinnen Vie wien agency van Europa
240 akdus Martin van Difk, MD In

Mark van Hattum aangesteld als CEO
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OrangeValley, MvH Media,
AdResults en Increase fuseren

De digital

MEER D ENCES

+ Dighale marketingbureaus i de
Benelux:achtergrond en
toskomst

Etnical Agency Summit komt
naar Amsterdam

OrangeValley, MvH Media,
AdResults en Increase fuseren. Ze
‘bundelen hun krachten om samen te
werken aan een leidende rol op het
‘gebied van data-en
performancemarketing op de
‘Europese markt.

Vanochtend maakte de leiding van de respectievelijke bedrijven dat
aan de medewerkers bekend. In de nieuwe constellatie zal Mark
van Hattum de functie bekleden van CEO. Een financieel directeur

zal nog worden aangesteld.

Vooralsnog blijven de bedrijven onder eigen naam opereren, maar
erzal een overkoepelende nieuwe naam worden aangenomen.

Van Hattum legt aan Emerce uit: "Alle vier zien we dat meer schaal
onze dienstverlening zal helpen. Met onze focus op performance
marketing zorgt meer schaal voor meet toegang tot kennis,
innovatie en data. Dat is een trend die je al langer ziet in de
bureauwereld. Wij kiezen ervoor om meer verdieping te zoeken in
de performancemarketingkanalen in plaats van in de breedte van
de dienstverlening.

De nieuwe samenwerking resulteert in een organisatie met bijna
200 werknemers, verspreid over locaties in Amersfoort, Amhem,
Breukelen, Dongen, Gent (BE) en Groningen. Financiéle details
over de transactie worden niet bekendgemaakt

“We willen snel tractie maken en de allerbeste in Europa worden en
stellen hele hoge kwaliteitseisen aan onszelf en de bedrijven die we
willen toevoegen.

Samen met investeerder NewPort Capital zal een buy & build-
strategie worden gevoerd. Dit Nederlandse private Equity-huis
heeft een meerderheidsbelang. NewPort richt zich op investeringen

in gevestigd s met een
jaarwinst van twee tot tien miljoen euro in de sectoren: ICT. food.
verpakkingen, maakindustrie en financisle en zakelijke
dienstverlening.

Een behoorlijk deel van de klanten van OrangeValley, MvH Media
1lts en Increase hebben internationale ambities. Met hun
marketingleveranciers kunnen ze die ambitie gaan vormgeven. Van
Hattum en compagnons hebben meerdere regio’s op de radar staan:
Duitsland, lerland, Zwitserland, Scandinavié en het VK. “Het
concrete plan moet nog nader vorm krijgen. In de komende
maanden ligt de focus op de versterking en integratie van de
verschillende bedrijven. Parallel daaraan zullen we onze Eutopese

ambities verder vorm gaan geven.”
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http://www.youtube.com/watch?v=ueWzPfHEr0A
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Verwachte groei social commerce

Global social commerce market size, 2018-2030 (US$M)

$6,243.9

Komende jaren

gaat de
wereldwijde
omzet vanuit
$913.9 I I social commerce
nog groeien met
mm E B . l

1 o
2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026 2027 2028 2029 2030 ruim 30%
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TOP TYPES OF WEBSITES VISITED AND APPS USED r—

PERCENTAGE OF INTERNET U:

CHAT AND MESSAGING

6+ WHO HAVE VISITED OR USED EACH KIND OF DIGITAL PROPERTY IN THE

NTH

NETHERLANDS

SOCIAL NETWORKS

EMAIL

SEARCH ENGINES OR WEB PORTALS
MAPS, PARKING, OR LOCATION-BASED SERVICES

SHOPPING, AUCTIONS, OR CLASSIFIEDS

WEATHER

BANKING, INVESTING, OR INSURANCE

NEWS

MusIC

TRAVEL

FOOD TAKEAWAY & DELIVERY

BUSINESS, WORK, AND COLLABORATIVE WORKING

ENTERTAINMENT

GAMES

COMPARABILITY:

85.0%

we
are. = <O>Meltwater
social
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SOCIAL MEDIA APPS: AVERAGE TIME PER USER

PENT USING EACH PLATFORM'S

AVERAGE TIME P THAT ACTI\

TIKTOK

YOUTUBE

T 111 21

[ wearsare QK
INSTAGRAM 8H 46M
I i 71
I s o1
IS 3o
| iecram KUK
REDDIT 3H1IM
- TH 32M MESSENGER
- TH 12M  PINTEREST
- OH 58M LINKEDIN

e SouRCE: oA

D APP IN NOVEMBER 2024

we
are.
social

NETHERLANDS

32H 02M

<O> Meltwater
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Niet alleen ons
is aan het veranderen,
platformen passen zich hier
ook op aan



Zo verkoop je slim je producten via TikTok, Pinterest en Meta

Discovery Commerce

* FOLLO

75% van de
consumenten
ontdekt nieuwe
merken via social
media
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Zo verkoop je slim je producten via TikTok, Pinterest en Meta

Discovery Commerce
Van het actief zoeken naar
i o ama o producten, vinden de
I o - producten nu de doelgroep.

Q. Face care

Sign Up >

oQv W

&4 Liked by boda, albyglas_1sz and 75 others
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Always shopping

Hierdoor komen we in een ‘always shopping’
mlndset . gzz;::;:li:o_thebrand
Waar we ook scrollen, overal krijgen we berichten
te zien met producten waar we mogelijk in
geinteresseerd zijn. Nog voor we er aan denken
om het te kopen.

Shoppen

Qs QY W

9T Gevolgd door kim.huijgen en 86,6 d. anderen
cottonclub_thebrand Double breasted blazer
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Berichten

maxicosileu &
11 Giulio Cercato - Staminal

|

Qs Q ¥

In deze reel

Cosi Oxford - Kinderwagen...
99

Yy

| l’\‘W“““

Meer van deze winkel

Cosi Nomad Plu.

A

< FOLLO

< maxicosi_eu
Winkel E

Maxi-Cosi Oxford - Kinderwagen - N4
Twillic Green

€499,99

Bekijken op website

Productgegevens

De Maxi-Cosi Oxford combineert stijl en functionaliteit,
zodat je de uitdagingen van de stad en daarbuiten
aankunt. Waar je avonturen je ook brengen, de ruime
zitting en ergonomische rugleuning van Oxford
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Revolve »

Sawe i

L]

PO

BY.DYLN Ands Shirt in White

$79.00
4.7

Hot Deal &

BY.DYLN Anch Shirt In White

e70 ..

it m hed o m

Buyar Protection Program

ot o whtto gy

Buyer Protection Program

< Checkout

Corwers, GA 30012

Shipping method

R Revolve ©

' EV.0OVLN Anch Shwrt in Whte

e $9.00

Standaed shipping: Free

Estimated delivery: Oct 26

Payment method

@ Card ending in 4242
P PayPsl

v Apple Pay

Order summary

Total (1item)

28

Buyer Protection Program

< FOLLO

§79.00
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MELLA Cosmetics

SMELLA Coametics

9 el 9K

@ -«

Shop LIVE products
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Zie social media meer als
kanaal
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Ale  Aeeldingen

Campingaz ~ Big Groen Egg

Gesponsord

VITVERKOCP

KitchenBrothers
Houtskool B8Q -,
€ 179,99 €220

ol com
Gratis vorzendng

Van Producthero

Productsites

Barbecue
vergelijken en
kopen (maart
2025)

Producten  Productsites

Kamado BEQ Urban

Chef Large | @ 50 H...

€799,00

Intratuin
Gratis verzending

Van Procucthero

CADAC  Barbecook

Niouws Video's

Korte video's ! Meer Tools

i §

Tarrington Mouso

Tarrington House Kamado 18 Inch Weber Compact Kette
houtskooarbecue. .. Complete Set Van €., 47 cm barbecue -,
€103,33 € 499,00 €82,00
makso.rd HG8-Tradeg Cocibiue
+€ 5,98 verzendkosten Grats verzending Gratis verzending

ok k> (Zke)
Van Adf Shopping Van Ch Dl Van Producthero

BBQ kopen?
Vergelik meer dan

Barbecue
kopen?

Vergelijk

prijzen van %
BBQ's bij BCC!

* FOLLO

>

Kamado barbecue - 2,
inch - zwart - 75 x 13.,
€ 499,00

Action
+€ 29,99 verzendkosten

Van Producthoro
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{ Q barbecue

Voor jou

Accounts

< e (D

Top Gebruikers Video's Foto's Geluiden

Niet gepersonaliseerd

Finally getting the Welkom terug bij mijn
perfect weather for a B.. barbecue serie! Vanda...
&) Amber ©3s57 @ Miljuschka.. © 2832

elcome to my

Big Fa Nan
‘Barb:
I.1-4
»

= Filters

Compacte BBQ
voor balkon
BAUHAUS NL
Gesponsord

Laat je inspireren
bij Fonteyn
Outdoor Living Mall
Fonteyn
Gesponsord

< FOLLO



Zo verkoop je slim je producten via TikTok, Pinterest en Meta + FOLLO
Daarom vraagt social media om een andere aanpak

De klantreis op social media begint eerder:
e Creeér koopintentie
e Sfeerbeeld + context is key
e Producten combineren met lifestyle
verhoogt de kans op conversie

Big 4
@egn biggreenegg &

Putting in that WORK & ...
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als basis van je
strategie
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64% van Gen Z gebruikt
regelmatig als



Zo verkoop je slim je producten via TikTok, Pinterest en Meta

TikTok is het nieuwe Google

r TikTok: The New Google

Have consumers ever used TikTok as a search engine?

59% 1\ 41%
Nz ‘D Yes

By Generation

- P ~
( 14% ) 29% “—— 49% ——
" 5 “

Baby boomers Gen X Millennials GenZ

Niet alleen Gen Z, maar
00k Millennials
gebruiken TikTok als

zoekmachine.



Zo verkoop je slim je producten via TikTok, Pinterest en Meta + FOLLO
Redenen om via social media te zoeken

- Het meest wordt er gezocht naar
(7\ Deep Dive Into TikTok Content Consumption What h"’;:"_";"m"’ l°°:‘°d for '”:"“ using ) o ] 9
ol o inspiratie op TikTok, maar daarnaast ook
Why did consumers use TikTok instead of : [ .
traditional search engines? Newrecpes |7} commmmmmm— ss»  Op Instagram en Pinterest.

The short video format is more informative and digestible New music Cﬂ G 35%
) %
R e e ovees g Redenen om voor Social Media te

- Fashionadvice ¢S CMEEEEEGEG—_— 30% kiezen?

The content is more personalized Werkottoitines e
[ — ) SE——
The nformationis more curert Beayadvie P cnmmm— 20%

° ..
ﬁ\”% Product recommendations @ S 26% Persoonlljk aspeCt

e Actuele informatie

° Visuele resultaten

| enjoy the interactive and immersive experience

e, Nevponcsores € em— s

It's more integrated into my social media browsing habits Movie recommendations S 4%

S 2

Design inspiration 7" QD 23%
It curates diverse perspectives and unique ideas

CE— - Hesth s ) G 22%

It offers a sense of community and interaction

TV recommendations @ O 215

4t b s Trove destintions or eperences 1) N 20%

. New resaurons () e 195

I can see products used in the real world

CEE—— Bookrecommentsions ([ G 0%

It provides clear and accurate information faster
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en geven
geen data weer zoals Google doet



Zo verkoop je slim je producten via TikTok, Pinterest en Meta + FOLLO
Weet hoe je doelgroep zoekt

Google YouTube Pinterest TikTok
Festival outfit dames Festival outfit try on Festival outfit inspiration Festival outfit ideas
Festival outfit lange broek Festival outfit haul Festival outfit koud weer Festival outfit inspo
Tomorrowland festival outfit How to make a festival outfit Festival outfit glitter Festival outfit winter
Clitter festival outfit Outfits to wear to a festival Festival outfit Nederland Festival outfit cold weather

Milshake festival outfit Festival look Festival outfit ideas Festival outfit 2025



Zo verkoop je slim je producten via TikTok, Pinterest en Meta

Doe hiervoor zoekwoordonderzoek

{ Q Festival outfit

Q festival outfits

Q festival outfit 2025
Q festival outfits girls
Q festival outfit inspo
Q festival outfit men

Q festival outfit shein
Q festival outfits ideas
Q festival outfit dames
Q festival outfit women

Q festival outfit joy

Zoeken

Festival outfi © Annuleer

Q

Q

festival outfit

festival outfits

festival outfit winter

festival outfit cold weather

festival outfit 2025

festival outfit men

festival outfit nederland

festival outfit ideas

* FOLLO

Handmatig door het intypen van een
zoekwoord om zo te komen tot:
e  Resultaten die hier op worden
geplaatst
e  Auto suggesties



Of automatiseer het

Social Search Terms Status: Active

The Soclal Search Terms dashboards help you identify trends and discover potential keywords relevant to your

business. Use these trends to inform and inspire your social media content planning. For deeper insights, you

can filter by specific channels

Platform

— Accessoires Krullen Maar st —— Maarverven —— Kort haar —— Brun haar Lang haar

Keyword insights en
suggesties met:
o Views

o Trends Keywords & volume per platform

:

Rood haar

* FOLLO

FOLLO

Engine
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En zie wie goed scoren op deze keywords

TikTok - Market Insights

Traffic & Market Shares

Unigque Gueries © ~ Share of Views @ -

e \iews per

Keyword

e Competitor
Insights

e Top Accounts

e Share of
Views

° Rank Tracker
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Social Search Strategie

Jusfmamm

Keyword Search Volume ~ % A
1 droog haar 200 I 20.8% ¢
2 haarmasker droog haar 150 -25.0% 4
3 beste shampoo droog haar 90 I -18.2% &
4 droog en plulzig haar S0 . 25.0% ¢
; SROgpREEy Sew SO, g Met behulp van de stijgende en dalende
6 wat te doen tegen droog haar 50— e trends op termen content aanpassen
extreem droog haar 40 33.3% ¢ .
i g - naar dat wat op dat moment relevant is
8 droog haar behandelen 3U- 0.0% .
VOoor Jouw producten.
d olie voor droog haar 30 N 0.0%
10 droog beschadwgd haar 20 0.0%

Grand total 820 25% ¢



Zo verkoop je slim je producten via TikTok, Pinterest en Meta + FOLLO
Dit heeft impact op advertenties en organische content

Door het verwerken van de tekst in de
image, copy en hashtags zagen we met

beautyplaza.com_nl De koude maanden kunnen je haar het boosten van de post een da“ng in
uitdrogen, maar wij hebben dé verzorging die je nodig hebt!
CPM van 23%.

Kérastase Nutritive 8H Magic Night Serum - Voor
intensieve nachtverzorging. .
Balmain Silk Perfume - Voor glans en bescherming. Daa rnaast behaa |de het berICht
CHI Argan Oil Plus Moringa Oil Conditioner — Voor . .
hydratatie en voeding. organisch +236% meer bereik dan
ORS Coconut Oil Nourishing Conditioner — Voedt en . . . . .
verzacht. ) o N berichten die niet geoptimaliseerd
Davines Nourishing Vegetarian Miracle Conditioner - Voor
beschadigd haar: ‘ ‘ waren op populaire social search terms
Aveda Nutriplenish Masque — Diepe voeding voor droog
haar.
NAK Hydrate Shampoo - Voor zachte en gehydrateerde
lokken.

#haarspullen #haarspullennl| #foreverybeautymoment
#beautyplaza #beautyplazanl #drooghaar #winteressentials
#haarverzorging
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Ga de concurrentie aan met je
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Waar zijn de vakjes ’&
in de wasmachine voor? |

a arielledannique 3
Y| 2 INNA - Flashbacks (YOI9EN.

Who else does this?! @& 8 ...




Zo verkoop je slim je producten via TikTok, Pinterest en Meta

Werk samen met creators

e Vertrouwd door consumenten - 79% van de mensen
vertrouwt User-generated Content (UGC) meer dan
merkcontent.

e Hoger engagement - UGC scoort beter dan
traditionele advertenties.

e Verhoogt conversies — Echte ervaringen leiden tot
meer aankopen.

B
| nner did not lie
q it this lip oil

+it's plumping ‘+ &/

< FOLLO



Zo verkoop je slim je producten via TikTok, Pinterest en Meta

De kracht van User Generated Content

° viavai_official

ONTDEK VIA VAI LAARZEN
VIAVAISHOES.COM

@MEER INFORMATIE

* FOLLO

Waar merkcontent vaak gestyled en
commercieel oogt, voelt UGC
authentiek, spontaan en persoonlijk aan.

&

+64% +17% -72%

CTR Engagement kosten
per ThruPlay
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En maak gebruik van gepersonaliseerde content

urif

WONDER RELEAF
CENTELLA SERUM




Dare to lead < FOLLO

ChatGPT 40

7
-

Maak een beeld van een fashionable jonge vrouw, begin 20. Ze
heeft een zomerse look en loopt richting de duinen en draagt
bijgevoegde schoenen. Het beeld moet op een realistisch model
lijken en inspireren. Het gaat om de schoenen, beide voeten
moeten dus goed zichtbaar zijn in het beeld met de schoenen.
Het is een zomerse dag en andere, Nederlandse vrouwen,
kunnen zich in haar verplaatsen waardoor ze extra geinspireerd
raken. Maak het beeld op hoge resolutie.




Zo verkoop je slim je producten via TikTok, Pinterest en Meta + FOLLO
Zet packshots eenvoudig om naar lifestyle beelden

e Content afgestemd op iedere
type persoon in je doelgroep

e Eenvoudig en op schaal

e  Kosten besparend




Zo verkoop je slim je producten via TikTok, Pinterest en Meta + FOLLO
Eén product, diverse doelgroepen

e Type interieur

o  Modern interieur

o Industrieel interieur
e Quders

o Jongens, tiener kamer
e  Studenten

o  Studentenkamer

Ik wil dat je deze bijgevoegde kast in een modern interieur zet,
het is in een woonkamer en het moet inspireren om de kast te
kopen. Het is een net interieur. Daarnaast is de woonkamer ook
aangekleed met planten en staan er spullen in de kast
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Eén product, diverse doelgroepen

ECONOMICS |

i dHEMISTRY
——




* FOLLO

Optimaliseer
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Pinterest vs. Instagram vs. TikTok

Pinterest

Zoeken en ontdekken staat
centraal

Wishlist georienteerd

Shoppable opties

Statische visuals

Langdurige levensduur van
content

Instagram

Content verspreid via volgers

Connectie met bestaande
netwerk staat centraal

Esthetiek en branding dominant

Meer focus op feed en stories

Afhankelijk van advertenties

< FOLLO

TikTok

Content verspreid via interesses

Discovery staat centraal

Creativiteit & authenticiteit

Short format video

Hoog organisch bereik potentie
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10:52
< Berichten < Q Zoek gerelateerde content . %'
. glossier
-

Taking off my makeup is arguably
a better feeling than putting it on.

Before Universal

Pro-Retinol After 4 weeks

GI : Glossier ® - 3-16
oss'en (7 From gel-to-oil-to-milk, Milky Jelly
New! Universal Pro-Retinol g Cleansing Balm's transformative formula
3 cleanses skin and melts away stubborn
i / makeup and SPF in one step '+ Add
our newest cleanser to your routine—
: available now on Glossier.com, in
Glossier stores, and online at

Qua1d. Q236 VY 858 [N @sephora.

lossier One more sleep till Glossier You Fleur is in e i
3our hands @® P #glossier @Nydia
4 dagen geleden - Vertaling weergeven minder

On D> Bewaar

@ Glossier @

Shop now
New! Universal Pro-Retinol

@ Q @ Voeg een reactie toe..

Bekijk vertaling

Thie ie on trial Mu mam hae haan tieina thi
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Optimaliseer product feed beschrijvingen voor Social Search

2 b Ee Door producten te optimaliseren naar de
Beauty of Joseon Relief Sun Aqua termen waar op wordt gezocht zagen
Fresh Rice + B5 SPF50++++ we en van op organische
€18,99 . .

T il productweergaven binnen Pinterest.

Website bezoeken

Productgegevens

Deze lichte,

Beauty of Joseon Relief Sun Aqua
Fresh Rice + B5 SPF50++++
€18,99

Little Wonderland

Website bezoeken

Productgegevens
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Aanvullende informatie

_care_concern Indicates if the item is meant to alleviate a particular skin care issue. For genere.
health concerns, such as obesity or blood pressure, use the health_concern
Type: list of strings attribute. Values may be similar to the skin_type attribute - "dry cracked skin” may
be a concern, but "dry" is a skin type. Sample values: Dry Skin, Cellulite,
Wrinkles, Eczema, Rosacea, Blemishes, Blackheads.

T
: ? E i g
* To provide multiple values using a single feed skin_care_concerns field, i 5 é il
é H 2
the acceptable input formatis 'Dry Skin', 'Cellulite', ] 7
'‘Wrinkles', 'Eczema', 'Rosacea', 'Blemishes', E z ;
'Blackheads'. E H ¢
: : > : : £1% g M
* To provide multiple values with one value per feed field, use feed field names, "é H E E 4]
£ ] 2
such as skin_care_concerns([@], skin_care_concerns[1]. For H S ::_ 3
L2 2
example, the acceptable attribute value input format for fields such as this is x Sy 3
a % 1
Dry Skin. E; g
-~
skin_tone Describes the color or shade of skin that a product is targeted for. This is separate l

from Color Name of the product. 0live may be a color name from the manufacturer
Type: string and the type of skin tone the product is targeting. Allowed values: Fair, Light,
Medium, Neutral, Olive, Dark.

skin_type Indicates the general skin type that the product is intended for on the oily/dry "Huidprobleem: Rimpels, Doffe / Vermoeide huid, Pigmentatie /

spectrum. Sample values: 0ily, Dry, Combination, Sensitive. FEOIEIEACHE, [ATIEE Tl Cs WL, HEEiEnss
Hyaluronzuur, Niacinamide, Beta-Glucan, Niet-actieve ingrediénten:
Alcohol, Parabenen, Siliconen (-cone, -siloxane), minerale olién,
Sulfaten (SLS/SLES)"

Minder

(- o

Categoriespecifieke velden




Zo verkoop je slim je producten via TikTok, Pinterest en Meta + FOLLO
Voor diverse branches

Platformen hebben veel 'verborgen’ velden voor

verschillende product types: < Haarview
e Beauty en gezondheid i
e Kleding, schoenen en accessoires  Zoekophaastil i

AMETNE L <[

([ ] MeUbels “M Gekroesd Krullend G/ol\:en/d
e Sieraden -
e Elektronica
e Baby en kids

/g

V

Andrélon Protein Plex R... °**
Andrélon




+ FOLLO

Maak advertenties op schaal



Zo verkoop je slim je producten via TikTok, Pinterest en Meta + FOLLO
240 gepersonaliseerde advertenties, één slimme opzet

a Locations - Automated Feed ¥ >
File Edit View Insert Format Data Tools Add-ons Help

B3 compaign e

T riers -
& 2 . (A ~ = s 88 Adsets
SRR - 100% ~ § e .0 .00 123+ Default (Ari 10 B T & L < —
Dade - © Sync Ad Account. +
B8 - =CONCATENATE(: - of
; Campaign ra S
2 ~ @B ((adsetcategory.feed v § palg = Name Facsboo.
Landmark_Image_{{c § o O = Family_Alavieska 2384929,
2 |1 Bergmannkiez Berlin = ¢ s ST L ”
3 |2 Charlottenburg,Beriin 5 Re_Loves_icity)} 1@ | @ omsen 0 e Ceeein | Apres
EE! Checkpoint Charlie Berlin = - e
s |4 Friedenau,Berlin @ Famiy.Expoa.ita
6 |5 Friedrichshain,Berlin ® [ Family_gicity)) ] @ @ Hauianu
7 |6 Kreuzberg, Berlin = chase - Acquisiion ] @ © vesnten 0O @ Family_Haukilant
YoungCouple. 20
8 |7 Mitte,Berlin ] @ | @ tese O @ Fomily.HelsinkiE... | 2384925,
9 |8 Moabit, Berlin ® 5 OlderCouple_((city)} §  FacebookPage 0 @ @ wonsu
9 Pankow,Berlin e @ © Famiy_icalmi
10 Prenzlaver Berg,Berlin Instagram Account s - . Nog 38 dagen tot het
2 |1 Schoneberg Berlin ok ) @ | @ rempe i ) o | e eindexamen Engels
s |12 Sprengelkiez & Brisseler Kiez Berlin _ o g
0 @ @ Kweniany [ o) Family_Kausala 2384920,
4 |13 ‘edding,Berlin Tracking |
5 |14 Westend,Berlin L 0 @ Family_Kemi WU HELPEN GRAAG MET
: UTM Parametars ) @ © roreos : EEN EXAMENTRAINING!
= b = =il o) EEY Famiy Kempete | 2382920
pa— < "
19 Totat: 242




Zo verkoop je slim je producten via TikTok, Pinterest en Meta + FOLLO
Laat data, locatie en timing samenwerken

We koppelden actuele
examentrainingen aan
doelgroepkenmerken én timing -
volledig geautomatiseerd en

schaalbaar.
e Op basis van locatie, vak en
leerweg
e Met dynamische countdown tot
het examen

e 240 varianten automatisch

gegenereerd en ingesteld

in Groningen

Hiermee brachten we creatie- en
campagnetijd terug van 40 uur naar
slechts 6 uur!

. 4




* FOLLO

Van content op schaal naar



Zo verkoop je slim je producten via TikTok, Pinterest en Meta

Contextis alles

Eén standaard advertentie:
e Bereikt verschillende mensen op diverse
locaties
e Niet passend bij het seizoen, het weer of de
omgeving
e Met andere behoefte en motivatie

Content moet matchen bij de gebruiker

Instagram

+ Voor 18:00 besteld, morgen In huls

AGU Thermo Fietsshirt Lange Mouwen Essential
Heren

>

W

agu_cc AGU Thermo Fietsshirt Lange Mouwen
Essential Heren...

* FOLLO



Zo verkoop je slim je producten via TikTok, Pinterest en Meta < FOLLO

Maak slim gebruik van automatisering en data

location

Rd Solutions Darmstadt

@) Q@ @ a Hamburg

Berlin Sunny
03 ~ T
B8 B CL =G Hannover Snowy
Leipzig

Instagram_Campaign jy:ii""""f‘e" €325.45 8,561 8,567 €860
o Facebook_Campaign SYaeccnpiisc Mie 7 353,80 70,548 4864 €14.42

28/06/2023 at 11:56

Instagram_Campaign Sync completed | ¢ 4 55415 48,422 4,349 €6.38
2000072023 at12:32

Total Campaign: 258 1‘81‘6‘03



Zo verkoop je slim je producten via TikTok, Pinterest en Meta

Relevantie is key

Hoe zorg je dat je met je advertenties relevant blijft voor elke
gebruiker, ongeacht waar ze zich bevinden of wat de
omstandigheden zijn? Eén generieke boodschap sluit vaak
niet aan: iemand in de regen heeft iets heel anders nodig dan
iemand in de volle zon.

e  Koppelen van weerdata per locatie
e  Productselecties 0.b.v. het weer
e  Geautomatiseerde templates op het juiste moment

ledere gebruiker krijgt zo een advertentie te zien die past bij
de situatie waarin hij of zij zich bevindt.

agu_cc
Gesponsor d

Nu bestellen

oQvy

agu_cc
AGU Key Fietsshirt Essential Heren

8ij AGU hebben we fietskieding voor ieder type...

< FOLLO

Nu bestellen >

oQvy . W

agu_cc
AGU Regenjas Essential Heren
Bij AGU hebben we fietskleding voor ieder type... r




* FOLLO

Van relevant naar realtime:
inspelen op



Dare to lead < FOLLO

Social Search Terms

« FOLLO

Status: Active
i 4 Engine

The Social Search Terms dashboards help you identify trends and discover potential keywords relevant to your
business. Use these trends to inform and inspire your social media content planning. For deeper insights, you
can filter by specific channels and/or platforms.

Date v Cluster v Platform -

—— Tour de France
80 min.

60 min.

40 min.

20 min.

-20 min.
jan 2024 feb 2024 mrt 2024 mei 2024 jun 2024 jul 2024 aug 2024 sep 2024 okt 2024 nov 2024 dec 20...
mei 2024

3.459.680



Zo verkoop je slim je producten via TikTok, Pinterest en Meta

Actualiteit met slimme data

Hoe kunnen we actuele
rit en winnaar data
koppelen aan
producten?




Zo verkoop je slim je producten via TikTok, Pinterest en Meta

Design, data en automatisering

Wat hadden we hiervoor nodig?

Geautomatiseerde koppeling met actuele informatie
7 templates
7 product selecties

ad_name

Hill Ride
Mountain ride
Flat ride
Individual time tr
Winner VISMA
Winner QUICK-S

Winner General

product_set_id

7204739201749381
830285729506829
720381638405927
018493827169503
769302518694738
175930672957394
185037593720917

template_id

40726
40726
40726
40726
40730
40730
40730

< FOLLO

status

PAUSED
PAUSED
PAUSED
PAUSED
PAUSED
PAUSED
ACTIVE



* FOLLO

B’E‘:—:’ PROFICIAT T. POGACAR

el T conversieratio door het

CHALLENGE OF THE DAY:
NUITS-SAINT-GEORGES -

GEVREY-CHABERTIN M/{ : i Tk inspelen Op aCtualiteiten

@ Lentooring O (X ] ° [
o« [k 206% stijging 1n

BEREID JE VOOR 0P
DEZE INDIVIDUELE TUDRIT

Challenge
Hoe breng je relevante content tijdens de Tour de France direct onder de

fashion for_cycling

Fietsshirt Visma-lease A Biko Ss aandacht bij (amateur)wielrenners? Fashion for Cycling adviseert per type rit

2024

welke producten passen.

Approach
Dagelijks werd Tour de France data opgehaald voor twee advertentietypes:
° Type rit van de dag + bijpassende producten
+206% +50% '58% ° De shirt van het team dat had gewonnen + naam
Results
Stiiging in Dankzij het actualiseren van de content zagen we een stijging van 206% in
conversieratio Stijging in engagement Daling in kosten per Klik conversieratio door de gehele funnel!




* FOLLO

Key take aways

Scan de QR code voor
Social Search insights!

1. Social search als nieuw startpunt van de
NETIETS

2. Inspireer met content die aansluit bij
zoekgedrag, context en moment

3. Gebruiks creators & UGC

4.  Automatiseer en personaliseer op schaal

5. Gebruik data slim, van weer tot trends, van

locatie tot live evenementen




< FOLLO

judith.derooij@folloagency.com



